Pravidla CSR Kampané ,,DARUJ PORCI SMiCHU — SMICH PATRI DO
SKOLKY*

Tento dokument upravuje pravidla CSR Kampané s nazvem ,DARUJ PORCI SMiCHU — SMICH PATRI DO
SKOLKY* (dale jen ,Kampari*) a je jedinym tpinym dokumentem zavazné upravujicim pravidla ve vztahu ke
spotfebitelim.

1. Zadavatel a Organizator CSR Kampané

Zadavatelem Kampané je spolegnost BEL Syry Cesko a.s.

se sidlem: Prazska 218, 675 26 Zeletava

IC: 60714603 DIC: CZ60714603

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Krajskym soudem v Brné, oddil B, vlozka 1375

(dale jen ,Zadavatel“). Zadavatel odpovida zejména za financovani Kampanég, poskytnuti daru Partnerovi,
spravnost, veskerych udaja tykajicich se vyrobkl, spravnost prodejnich dat pouzitych pro vypocet pFispévku,
vypocet vySe prfispévku a splnéni zavazki vaci Partnerovi. Zadavatel prohlasSuje, Zze veskeré podklady,
statistiky, data, tvrzeni, vypocty a udaje poskytnuté Organizatorovi jsou a budou UpIné, spravné a pravdivé.
Zadavatel schvaluje grafické a reklamni materialy Kampané pred jejich zvefejnénim.

Organizatorem Kampané je spole¢nost Propaganda Art & Design, s.r.o.

se sidlem: V Podbabé 38/19, Praha 160 00

IC: 248 31 247, DIC: CZ24831247

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, sp. zn. C 178387.

(dale jen ,Organizator®). Organizator pro Zadavatele zajiStuje organizacni, kreativni, grafickou a komunikacni
podporu Kampané. Organizator neodpovida za financovani Kampané, spravnost prodejnich dat, vypocet vySe
pfispévku ani za poskytnuti daru Partnerovi.

2. Termin a misto konani Kampané

Kampan probiha v obdobi od 1. ¢ervence 2026 do 31. srpna 2026 (vCetné), ve vSech supermarketech a
hypermarketech Albert na izemi Ceské republiky.

3. Partner Kampané

Partnerem Kampané je neziskova organizace Women for Women, o.p.s., ktera realizuje projekt W4W: SOS
do Skolky. Vice o projektu naleznete na: https://women-for-women.cz/sos-do-skolky/.

4. Podminky uéasti v Kampani

Ugastnikem Kampané se stava automaticky kazdy zakaznik, ktery:

¢ v obdobi od 1. 7. 2026 do 31. 8. 2026
« zakoupi v jakékoli prodejné supermarketu nebo hypermarketu Albert na tizemi Ceské republiky
¢ alespon jeden vyrobek ze zafazenych znacek:

Vesela krava, Syr a kfup, Kiri, Kiri Kfup, Minibabybel.

Ugastnik se Kampané ugastni automaticky, bez nutnosti registrace, pfihlageni, zasilani ustenek &i jakéhokoli
dalSiho potvrzeni.



Ugastnik neméa pravni narok na jakékoli plnéni nebo odménu za udast v Kampani. Veskeré dary jsou
poskytovany Zadavatelem a jsou financovany z jeho prostredku.

Ugastnik neni opravnén pozadovat vyplaceni darované astky nebo jeji zpétné vyuziti.
Ugasti v Kampani nevznika zadny pravni vztah mezi zakaznikem a organizaci Women for Women.

5. Smysl a cil Kampané

Smich patfi do Skolky. Ne v§echny rodiny si v§ak mohou dovolit hradit détem pfedskolni stravovani. Proto je v
leto$nim roce cilem CSR Kampané s nazvem ,DARUJ PORCI SMICHU — SMICH PATRI DO SKOLKY*
finanéné podpofit obédy a svadinky pro déti z rodin v tizivé financni situaci, aby mohly pravidelné navstévovat
matefskou Skolu. Timto darem se Zadavatel snazi pfispét k tomu, aby déti mély moznost zapojit se do
bézného predskolniho vzdélavani. Kazdy ucastnik pfispéje nakupem vyrobku na podporu projektu W4W:
SOS do 3kolky.

6. Mechanika ucasti

Zakaznici se do Kampané zapojuji automaticky nakupem vybranych produktd v prodejnach Albert béhem
doby konani Kampané.

Do Kampané jsou zafazeny nasledujici znacky produktu:

¢ Vesela krava
e Syr a kfup

o Kiri

o Kiri Kfup

¢ Minibabybel

Za kazdy nakup téchto produktd v uvedeném obdobi daruje Zadavatel ¢astku ve vysi 0,5 % z prodejni ceny
bez DPH na podporu projektu W4W: SOS do Skolky, a to prostfednictvim neziskové organizace Women for
Women, o.p.s. Vracené a reklamované produkty se nezapoditavaji.

Zakaznik se nemusi nikam registrovat ani podnikat zadné dalSi kroky. 1 koupé = 1 pfispévek.

7. Finanéni ramec Kampané

Maximalni vySe celkové Castky, kterou Zadavatel v ramci Kampané poskytne, €ini 150 000 KE. Po dosazeni
tohoto limitu jiz dalSi nakupy nezvySuji vysSi pfispévku poskytovaného Partnerovi. Tato Castka bude
poukazana organizaci Women for Women po ukonéeni Kampané na transparentni ucet projektu W4W: SOS
do Skolky €. 777777441/0300, nejpozdéji do 30. 9. 2026. Po skonceni kampané bude zvefejnéna konecna
vySe prispévku.

8. Zpracovani osobnich udaju

V ramci této Kampané nejsou v souvislosti s automatickou U€asti zakazniku ze strany Zadavatele ani
Organizatora shromazdovany zadné jejich osobni Udaje. Pokud vSak zakaznik dobrovolné kontaktuje
Zadavatele ¢i Organizatora s dotazem ve véci Kampané, mohou byt zpracovavany osobni Udaje obsazené v
takové komunikaci, zejména identifikacni a kontaktni udaje a obsah sdéleni. Tyto osobni udaje budou
zpracovany vyhradné za ucelem vyfizeni dotazu,a ochrany opravnénych zajma Zadavatele &i Organizatora
spocivajicich v prokazani fadného pribéhu Kampané. Tyto osobni Udaje budou uchovavany pouze po dobu
nezbytné nutnou k vyfizeni dotazu a k ochrané prav a zajmu Zadavatele nebo Organizatora.

9. Kontaktni udaje



V pfipadé dotazl ke Kampani je mozné navstivit webové stranky Zadavatele belsyry.cz anebo webovou
stranku Kampané https://soutez.veselakrava.cz/. V pfipadé potfeby je mozné kontaktovat spolec¢nost Bel Syry
Cesko a.s., Prazska 218, 675 26 Zeletava, nebo Organizatora na e-mailu propaganda@propaganda.cz.

10. Zavérecna ustanoveni

Zadavatel si vyhrazuje pravo zménit tato pravidla, zkratit dobu trvani Kampané nebo ji z vaznych ddvodu
zcela ukonéit. V takovém pfipadé bude o zménach informovat vefejnost prostfednictvim webu
https://soutez.veselakrava.cz/.

Jedina platna pravidla v plném znéni jsou po dobu trvani Kampané zvefejnéna v elektronické podobé na
internetovych strankach https://soutez.veselakrava.cz/.

O Kampani informuje web Kampané. V pfipadé rozporu mezi pravidly nebo jejich ¢astmi uvedenymi v
propagacnich materialech nebo jinych materidlech pro spotfebitele a textem Upinych pravidel Kampané ma
prednost text téchto upinych pravidel Kampané. Zkracené znéni pravidel uvedené na propagacnich
materialech nebo jinych spotfebitelskych materialech je nutno vykladat v souladu s Uplnym znénim pravidel
Kampané.

Zadavatel ani Organizator nenesou odpovédnost za technické problémy pfi pfenosu dat jakymikoli
elektronickymi prostfedky nebo za technické potize spravce sité, pokud k nim dojde z dlvodd mimo jejich
rozumnou kontrolu.

V Praze, dne 11. 6. 2026



